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Seu Negocio

OPORTUNIDADE Produtos que ressaltam as caracteristicas culturais do Pais tém boa aceitagdo

Como aproveitar a marca Brasil
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CHAMMA DA AMAZONIA (FRANQUIA)
Negadio: cosmétioss com ervas da Amacinia
Investimente inicial-R5 46 mil (quiosque) a RS
T8 mil [loja)

Taxa de f

litros par dia)

Numero de funciondrios: 10 (2 média de produ-
(o & de 100 litros por pessoardia)

Risco: baixo, pelo :m]u!nu aporte inicial & pelo

Ja: RS 15 mil [qut afs 20 O S TAL R
mil (laja) - intluidas no investimenta injcial
Taxa de royalties: 10% sobre o valor total das LOJA DE ARTESANATO

compras mensals

Taxa de publicidade: 5% sobre as compras mensais
Faturamento médio mensal: nio informa

Capital de giro; RS 15 (quiosaue) a RS 20 mil (loja)
Area; 6 2 9 metros quadrados (quiosgue) e 202
40 metros quatdrados (loja}

Nimero de funcioninios4

Rivco: médin, pois o investimento micial € relati
vamente alto. mas a aceitacio do produto estd
crescendo no mundo todo

FABRICACAD DE CACHAGA ARTESANAL
Investimento Inicial: RS 20 mil (para quem ji
tem fazenda de cana, com galpbes e tratores)

Faturamento médio mensal: RS 25 mil para uma
fabticagdo de 1 mil litros por dia (o prego do livro
variade RS 0.50aR5 1)

Margem de lucro: 305 sobre o faturamento bruto
Area: 100 metros quadrados (para fabricar 1 mil

Bues, gl lema meta pessoal de cxporiar para i
Alemianhia, aré 2010, 108 milhdes de liros de ca-
chaga ao ano. Pama quem i tem wmia facenda de
canm, ¢ possivel comegar a produgio da bebida
com RS 20 mil dinheiro u ser empregado na
montagem do engenho e da sala de fermenia-
Gho. e na compra dis caldeira e do alambique,

Socio da Chamma da Amazdnisa —que co.
mercializa cosmeéticos feitos com ervas daguela
regio, além de jdias confeccionadas com se-
mentes - Clivdio Miguelini ratifica que o su
cesso dos produtos dentro e fora do Pais estd
relacionado tambdém so cuidado da empresa
com 4 preservacio do meio amblente ¢ b preo
cupagio com a responsabilidade social. Com
2 pontos de venda espalhados pelo Broasil - 26
anguias - a Chamma da Amazdnia expora 36
Jus B0 produtus para palses como Alemanha,
Austria, Canadd, Emirados Arubes, Estados
Unidos, Franga, ltalia e Partugal. Em breve,
muais 30 itens estario licenciados

= Temos grande aceitaghio na Franga, que éa
terra dos perfutnes. O Brasil estd na moda sim.
mas os brasileiros vém conseguindo espago

Investimente infcial: RS 100 mil, sem o ponto ce-

miercial

Faturamento médio mensal ndo divulga

Margem de lucro: ndo divulga

Area: 80 metros quadrados

MO e TUOUATIS S

Risco: alo, devido ao valor expressive do invest

mento necessdilo para comegar o negacia Os
sinda teriam redlsténcia em unar pe-

(a3 nacionais na decoragdo da casa

Fonte do risco: Thais Helena Nunes

SERVICD
Sehrae/fl, 0B00-78-2020

Chamma da Amazonia, D-xx-11-3078-8885
Sefeta & Boazinha, 0-nc-38-3841-1754
Maria de Barro, 2108-8041

Velho Chico, 2523-6305

porgue estio mak atenfos s exigéncias e me-
canismos do mercadao internacional = afirma
Miquelini, que reclama da burocracia e dos
problemas aduaneiros do Brasil.

VERIFICAR COM CUIDADO AS
PREFERENCIAS DO PUBLICO-ALVO

Para quem esti comegando um negocio com
extas carncterigticas, Marcelo Roschi di slgu
mias dicas. “Se o pidblico alvo for de turisies, a
ideal é faxer entrevistas, averiguar quais £ho as
preferéncias dos visitantes”. Segundo Boschi. &
imprescindivel estar antenado com o gue os es
trangeiros estio pensando. “F uma forma de
marketing baraia, através do gual se busca ofe-
recer a5 melhores Vantagens a um cerno grupo
de pessoas’, complets ele, acrescenando que a
moda brasileira tem sido um dos ramos mais
aprecindos no exterior

Sdcias da loja Maria de Barro, de artesanato,
Selma ¢ Karen Goldberg imiie @ filha, respecti-
vamentel, comegaram o negocio ha quatro
anos. De [d paro cd, sinalizam elas. o aceitngin

\
aeo vender cestol ¢ potes com ostile nordestine

Design brasileiro
cai no gosto
dos estrangeiros

O destgner canioca Rafaed Simies Miran-
da. que mora hi cinco anos em Miillo, 62
prova vivade g cultura e o8 produtos
brastietms caimm no gosta dos estrangeins.
Ele psti expondo sié segunda-feira. no Sa-
lo Intermacionn do fmavel, & peca Brasilei-
rinho, feim de polluretano e inspimnda na
bandeimm do Brasil, Formado pelo Insth
Farroghem o Dhesign. il fard parte dewm
grupo de cinco jovens tlentos. Pars projetar
2 pech, — que serve come sofi, banco e miesa
~ inspieou-ee cm obiis dos anos 60 e 70

= A Idéia surgio depois gue percebio
amor dos europens pelo Brasl Os estran
grirod pcham o design brasileiro interes-
s, apesar de termos um longt caminho
¥ frente aré sermos reconbiecidos nessa
ires. Grandes nomes como Niemeyer. es-
o wjudindo o Brasil n despontan A marca
Hrasl esta na moda e ¢ preciso aproveitar o
manenio para fazer boms negdcios - actre-
dita Miranda, que ania comn cansumar
elertrankes designes, na Iilia

fpelos proditios tém aumentado. As duss farem
fjuatro viagens porann, visitando cidades da
Interior do Nordeste ¢ de Minas Gerals, garim-
pundo pecas que retratem o oulturs brasileir,
“(s estrangeirns gastnm muira das cerdmicas
marajoaras e de escultims regionals, como as
que represeqtam familias de retirantes, A arte
i sendo mis valorizade, nho s6 pe-
i, mas também pelos proprios
brasileiros”, explica Selma

Luicia Couto. que divide a sociedade da lofa
Velho Chico com Ana Luiza Groth. reforga: o
artesanaio e a decoracio brasileiros brilham
cadaver mais. Para ela. além de a marca Brasil
patar na mody, fatores como a glohalizacio e a
facitidade de comunicagio contribuem para a
expansio dos negicioa. Conriliando a atvida-
dir de vmpres. com a de gerente de Recur-
503 Humanos de uma grande empresa, Lucia
admite que abria s loja, oo ano passado, pen-
sando mais em satisfagho pessoal que na acei-
magdo dos prodistos. Os tiristas de outros pai-
ses apreciam bastanie as esculiurys do Nor
deste ¢ os quadros de arte natl




